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Vystavisté Brno

-

Nejvétsi kontraktacné-prodejni veletrh potreb pro déti v CR i SR soustredil na jedno
misto nabidku prednich dodavateli a stovek ceskych i evropskych znacek.
Sedmnacty rocnik se wuskutecnil v pavilonu Fa jeho soucasti byl zabavm
i vzdelavaci doprovodny program. Za prvni tri dny si veletrh prohledlo temer sedm
tisic B2B i B2C navstevniki.

FINAL REPORT

Mez1 vystavovateli prevladali distnbutofi détského a kojeneckého zbozi a zastupca
zahraniénich znacek, ale nechybéli ani domaci vyrobci. Sortiment sahal od détského
nabytku pres kocarky a autosedacky aZz po textil, kosmetiku nebo hracky. Prakticky kazdy
vystavovatel pfedstavil néjakou produktovou novinku, aktudlni kolekci pro letodni rok
nebo 1 novou znacku. Premiéru mély mj. designova chytra kolébka Ceské znaCky Looney
a exkluzivni némecky kocarek Hartan AMG GT (spolecnost Kenyo).
Odborni navstévnici — majitelé a nakupci obchodl s détskym zboZim — dorazili prevazné
v prvnich dvou dnech. Pfjeli nejen z Ceska, ale i ze Slovenska a dalsich zemi, a vét3ina BVV
vystavovateld byla prfijemné prekvapena jejich vysokym zajmem. Také koncovi zakaznici ’
privitali moznost prohlédnout a osahat s1 zbozi na Zivo, pficemZ nejvice navstévniki B |
prislo v sobotu. Veletrhy
Brno
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K veletrhu ProDité vzdy patfi bohaty doprovodny program pro déti i rodice. Od patku do nedéle se na pédiu vystfidaly zajimavé prednasky, zivé
ukazky a zabavni vystoupeni. Prezentace jako ,V3e o téhotenstvi a porodu” nebo ,Nejcastéjsi myty o kojeni” cilily na nastavajici maminky,
zatimco problematika monitorovani dechu kojence nebo noSeni déti v Satku oslovila i cerstvé rodice. 0d odbornice z projektu Kousak se
navstévnici dozvédéli, jak dllezité je pro vyvoj feci kousani a jak ho podpofit. Dalsi pfednasky se vénovaly tfeba zdravému obouvani déti nebo
vyznamu fyzio pomdcek pro neurorehabilitaci. Po celou dobu veletrhu byla oteviena i Poradna pro maminky.

Mali navstévnici si uzili Disco show s pisnickami Dady a ZiZalou Julii a pasmo oblibenych pisnic¢ek z pohadek v podani Karel Gott Revival Morava.
Rodictim byly celodenné k dispozici batoleci zéna pro déti do 3 let, koutek s bezplatnym hlidanim déti od 3 let a pfebalovaci a kujici koutky

s moznosti ohfevu jidla.

Kamil Bojanovsky, obchodni reditel, KENYO, spol. s r. o.:

Jsme radi, Ze se veletrh ProDité konal, a letosni rocnik uréité hodnotime pozitivné.
Jsme zaméfeni hlavné na obchodniky a pfijelo 90 % téch, které jsme cekali jak
z Ceské republiky, tak ze Slovenska. Je to podobné jako jinde v Evropé - po tfech
letech covidové prestavky maji obchodnici po veletrzich velky hlad. A jsme radi, Ze
je nas tady vic, protoZe obchodnici nechtéji jezdit na malé akce. Chceme tahnout za
jeden provaz, aby vystava byla zachovana i do pristich let a byla vétsi a silnéjsi.

René Kolovratnik, BABY CENTRUM s.r.o0.:

Urcité je dobre, ze se veletrh ProDité letos uskutecnil. Sobota byla hodné silna
a od lidi slysim, jak jsou radi, Ze si tady mohou prohlédnout znacky na Zivo. Ve
Ctvrtek pfijeli obchodnici, az jsem se divil kolik, asi jim veletrh taky chybél. Je pro
né vyhodné, Ze maji vSechno na jednom misté a nemuseji firmy objizdét jednotlivé.

Katarzyna Barabasz, reditelka firmy COOL mama:

Jsme tady poprvé a nevédéli jsme, jak se pfipravit, protoze vétSinou chodime na
veletrhy B2B, tady je to oboji. Ale jsme nad3eni, je tady velka navstévnost a vSem
se nase vyrobky libi. Nestihame se ani najist. Urcité se do Brna vratim.

Zuzana Kelarova, marketipng, Ing. Lubomir Fiedler — Babystore:

Veletrh ProDité letos hodnotime velmi pozitivné. Prodej byl velice slusny a urcité
vy33i, nez jsme po covidu a se soucasnou financni krizi cekali. V sobotu nas Gcast
navstévnikd hodné prekvapila, skoro jsme se nezastavili.

Petr Barsony, marketing, Loonoy:

Premiéru nasi chytré kolébky jsme si naplanovali pravé na veletrh ProDité a jsme
radi, Ze se povedla. Musim vyzdvihnout praci celého tymu Veletrhi Brno, protoze to
pro nas byla velmi pozitivni zkuSenost. Mame prvni poptavky jak z maloobchodu, tak
od distribuci nejen z Ceska. Pfekvapilo nas, e za nami pfisli i potencialni partnefi
z Madarska a ze Slovenska, to bylo super. A ohlasy navstévnik( taky skvélé. Nas
produkt je celosvétové unikatni a uz mame prvni objednavky, takze byznysové nam
to zde davalo smysl.

Dana Albrechtova, poradce, Centrum autosedacek:

Nasi G¢ast jsme pojali hlavné jako osvétu a veletrh 100% splnil nase ocekavani. Uéast
navstévnikd byla letos velika, pomohl tomu i stavebni veletrh, ktery k nam pfivedl
dalsi potencialni klienty. Néktefri nam fekli, Ze nesli cilené na ProDité, ale zastavili
se tu cestou. Jako velké pozitivum vnimam pfistup zaméstnanct Veletrh( Brno, ktefi
nam poskytli veSkerou podporu.

Michal Kosar, feditel, Baby Holding, s.r.o.:

Obchodnikl pfijelo celkem dost, hlavné prvni dva dny. Vcera tady bylo i hodné
maminek, véetné nastavajicich, i kdyZz méné nez pred tremi lety, kdy se konal
posledni roénik pfed covidem. Je citit, ze lidé vic Setfi. Ale celkové letoSni rocnik
hodnotime pozitivné. Zakaznici méli radost, Ze kone€né mizZou vidét zboZzi na Zivo a
ne jen na internetu, takze i my jsme spokojeni.



Jifi Vorac, majitel, Baby business s.r.o.:
Po strance velkoobchodu jsme velice spokojeni, protoze se tady ukazala vétSina
nasich obchodnich partnerd. U€ast koncovych zakaznik( byla slab3i, ale stézejni je
pro nas velkoobchod. Veletrh pro nas splnil sv(j dcel jako misto pro setkavani
s partnery a predstaveni kolekce a novinek.

Antonin Banovsky, obchodni zastupce, THULE s. r. o.:

Sobota byla co do navstévnosti nejsilnéjsi, i patek byl velmi silny. Vliv mélo i to, Ze
se vedle konal stavebni veletrh a lidé mohli navstivit oba. Méli jsme i par B2B
navstév, ale hlavné jsme tady kvili B2C zakaznik(im, které odkazujeme na naSe
prodejce. Zakaznici nas Casto uz znaji, a kdyZ hledaji sportovnéjsi verzi kocarku,
vétSinu koné&i u Thule. Jsme tady, abychom se jesté vic dostali do povédomi lidi, coz
se urCité povedlo.

Olga Kolafova, majitelka, mimmo s.r.o.:

Veletrh byl pro nas dspésny, prodali jsme hodné zbozi. Mimo jiné jsme tady
predstavovali novou kolekci kosmetiky australské znacky b.box, na kterou mame
velmi dobré reference jako od koncovych zakazniki, tak od obchodnik(. Jsme tady
spokojeni. Protoze nemame kamenny obchod, ale jen e-shop, je pro nas dullezité
vidét zpétnou vazbu od koncovych zakaznik(i, déti i rodicl. Prijelo i pomérné hodné

obchodnikd, ale nemohli jsme se jim tolik vénovat. Proto bychom uvitali, kdyby
alespon jeden den veletrhu byl pouze kontraktacni.

Hana Tomeckova, Chranéna dilna Straznice:
Jsme moc spokojeni, zajem je. Maminky sem prijdou, podivaji se, jdou se projit
a vraceji se. To je moc fajn. A krasna navstévnost, to jsme moc mile prekvapené.

Marta Dfimal Ondrackova, herecka a moderatorka:

Pro mé je veletrh velkd bomba a strasné si ho uzivam. Pro nds maminky je velmi
praktické, Ze je tu vSechno na jednom misté, takze ja se mGzu mrknout, co bych ted
mohla potfebovat pro pllrocni dcerku, a zaroven tady vybrat véci, které se libi i té
Ctyrleté.

Sandra Pospisilova (Parmova), moderatorka TV Prima:

Veletrh ProDité je Gplné skvéla akce pro nastavajici maminky. Je totiz Gzasné, kdyz
se mizete na vSechno podivat na jednom misté a pfimo si to porovnat a osahat.
ProtoZe kdyz nakupujete pres e-shopy, nesahnete si na material.

Pristi veletrh ProDité se na brnénském vystavisti uskutecni 29. 2. - 2. 3. 2024.
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